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NACHHALTIGE GELDANLAGE:
ERFAHRUNGEN AUS VERBRAUCHERSICHT

Seit 2012 Projekte, Beratungen, Austausch mit @GELDBEWEGT

anderen Stakeholdern...

These:

Verbraucher:innen gehen meist davon aus,
dass nachhaltige Geldanlagen automatisch auch
etwas (Gutes) bewirken.

Also ein Impact generiert wird.
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UMFRAGEN ZUM IMPACT

EIN MESSBARER BEITRAG ZUR NACHHALTIGKEIT IST

Verbraucherzentrale Bundesverband MEHR ALS ZWEI VON DREI VERBRAUCHERN WICHTIG
(vzbv) Februar 2021 —> Eneehungvon Nachhaltghetencienaitett e Beles e

Wichtig 69%

Weiﬁ nicht/
Verbraucherzentrale Bremen Keine Angabe
Februar 2022
Unwichtig
Und was ware Ihnen bei einer nachhaltigen Geldanlage grundsatzlich wichtig?
Welcher der folgenden Aussagen stimmen Sie am ehesten zu?
Bei einer nachhaltigen Geldanlage sollten ...
neben dem Ausschluss
bestimmter Branchen
oder Verhaltenswei- neben dem Ausschluss bestimmter
bestimmte, kontroverse sen umfassendere Branchen oder Verhaltensweisen
Branchen oder Verhal- Machhaltigkeits- auch eindeutig messbare und
tensweisen ausge- kriterien erfallt zuordenbare nachhaltige o
schlossen sein werden Wirkungen erkennbar sein weibB nicht/k.A.
| 44 | |
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HANDELN GERINGER ALS INTERESSE

JEDER ZWEITE VERBRAUCHER IST GRUNDSATZLICH
BEREIT, GELD NACHHALTIG ANZULEGEN

Frage: Wiirden Sie |hr Geld grundsatzlich nachhaltig, also nach ethischen, sozialen oder
Skologisches Kriterien anlegen?

Ja 53%

Nein 260/0

Weif3 nicht/
Keine Angabe

Keine Geldanlage

These :

Vielen Verbraucher:innen erscheint die Nachhaltigkeit des Produktes
nicht plausibel und neigen daher dazu es eher zu lassen.

Warum: @

« zu komplex / nicht verstanden?

» Verwirrung wegen unterschiedlicher Aussagen?
« fehlt Mut / Vertrauen so anzulegen?
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WIE KANN DAS GEANDERT WERDEN?

Retailanleger:innen sollten ernst genommen werden durch mehr
Transparenz und Ehrlichkeit:

« Verstandlichere Produktinformationen und Beratungsgesprache

« Ehrlicher in Werbung und Beratung:
» zuruckhaltender mit der ,heile Welt"- Werbung
* Produkte so beschreiben wie sie sind:
,weniger nachhaltige” Produkte auch so nennen
« Speziell fur den heutigen Tag:
fur Impact Fonds - die tatsachliche Wirkung aufzeigen.

Denn nach meiner Erfahrung haben die meisten Verbraucher:innen nach
—) Erklarung Verstandnis, dass ein Produkt keine so ,grof3e”
Nachhaltigkeitswirkung haben kann.
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Vielen Dank fur lhre Aufmerksamkeit!
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